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ســئو و بازاریابی اینترنتی در ســال 2016 تغییراتی داشــته اســت که نیاز اســت شــا نیز همگام با این تغییرات رشــد 

کــرده و تغییــر کنیــد.

SEO و بازاریابــی در ســال 2016 تغییــر کــرده اســت و بیــش از پیــش بــه هم پیوســته شــده اســت. شــا بایــد تیم­
هــای SEO و بازاریابــی خــود را بــه منظــور به دســت آوردن بیشــرین ترافیک و تبدیل آن به مشــری بــرای شرکت با 

هــم متحــد کنیــد. ایــن مقاله روشــهایی را به شــا معرفــی میکند که بــا آنها شرکت شــا بتوانــد در SEO و بازاریابی 

در ســال 2016 بــه موفقیــت برســد.

 

کلمات کلیدی خود را کشف کنید.
ایــن مــورد یکــی از مــوارد قدیمــی SEO اســت کــه در آینــده ادامــه دارد. از آنجایــی کــه گــوگل قوانیــن را تغییــر 

داد، ممکــن اســت کلــات کلیــدی اهمیــت خــود را از دســت داده باشــند امــا همچنــان بخــش جدایــی ناپذیــری از 

اســراتژی شــا هســتند. دیگر نیازی ندارید آنها را به عنوان هرزنامه )اســپم( در نظر بگیرید بلکه باید آنها را در وب 

ســایت خــود بــه طــرز صحیــح اســتفاده کنیــد.  

کلــات کلیــدی خــود را بررســی کــرده و تصمیم بگیرید بر مبنــای رقابتی که با دیگران دارید چطــور می توانید بهترین 

اســتفاده را از آنها ببرید.

شــا بــرای اینکــه بتوانیــد از رقبــای خود پیشــی بگیرید بایــد ابتدا به روی کلــات کلیدی فرعی کار کنیــد و بعد اینکه 

بــه قدرت بالاتری در گوگل دســت پیدا کردیــد سراغ کلمات کلیدی هدف اصلی بروید.

تلفن همراه، تلفن همراه، تلفن همراه
بــرای اولیــن بــار، تحقیقــات بــه ایــن نتیجــه رســید کــه جســت و جوهــای تلفــن همــراه نهایتــاً از جســت و جوهــای 

دســکتاپی ســبقت گرفــت. گــوگل قبــاً Mobilegeddon را پیــاده ســازی کــرده اســت، از ایــن رو شــا بایــد اکنــون 

دو کار انجام دهید.

اولآ، وبســایت شــا بایــد در هــر شرایطــی پاســخگو باشــد. وبســایت شــا بایــد روی دســکتاپ و دســتگاههای تلفــن 

همراه قابل رویت باشــد. خوشــبختانه، بیشــر قالب های جدید قبلاً این مورد را رعایت کرده اند، از این رو نیازی به 

نگرانی ندارید.

دومــاً، بایــد محتــوای مشــخص بــرای کاربــران تلفــن همــراه عرضــه کنیــد. بــه ایــن معنــی کــه بایــد محتــوای خــود 

را کــم کــرده و یــک محتــوا و مضمــون زیــاد را بــه چیــزی تبدیــل کنیــد کــه بــه راحتــی در موبایــل قابــل مشــاهده 

باشــد. ویکــی پدیــا وب ســایتی اســت کــه ایــن کار را خیلــی عالــی انجــام داده اســت.
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تصاویر و ویدئوها پادشاه هستند
بــه نظــر میرســد میــزان توجــه بــه مطالــب متنــی هــر ســال کمــر میشــود. ایــن امــر در ســال 2016 تفاوتــی نــدارد 

)یعنــی همینطــور کــه در ســالهای قبــل توجــه کــم شــده در ســال 2016 هــم توجه کــم خواهد شــد(. اگرچــه محتوای 

متنــی )نوشــته شــده( همچنــان یــک عامــل بــرای SEO باقــی مانــده اســت،اما بــرای بازاریابــی صرفــا اســتفاده از 

محتــوای متنــی بــرای کاربر شــا غیر قابل تحمل شــده اســت. محتــوای تصویــری و ویدئوهــا در SEO و بازاریابی از 

محتوای متنی ســبقت گرفته است.

بــرای اهــداف بازاریابــی، تصاویــر و ویدئوهــا صریحــاً دســتگاههای تلفــن همــراه را هــدف قــرار داده انــد. ایــن امر با 

عقــل جــور در مــی آیــد چــون زمانــی کــه یــک فرد در مســیر اســت زمانی بــرای خوانــدن یک محتــوای هــزار کلمه ای 

را نــدارد. یــک ویدئــو میتوانــد تمــام چیــزی که فــرد نیاز بــه دانســن آن دارد را بــه او بگوید.

تلاش خود را به برای تولید تصاویر و ویدئوها بیشتر کنید و روی این مورد متمرکز شوید.

تمرکز روی رسانه های اجتماعی
عمــاً هــدف قــراردادن مســتقیم SEO غیرممکــن اســت. گــوگل دیگــر از شرکتهــا نمیخواهــد کــه ایــن کار را انجــام 

دهنــد. آنهــا از شــا میخواهنــد کــه بــه طــور خــاص روی کاربــران تمرکــز کنیــد، این معنــی که شــبکه اجتماعــی برتری 

جدیــدی بــه دســت آورده اند.اکنــون فعــال و محبــوب بــودن شــا در شــبکه اجتماعــی نیــز در جســت و جــوی گوگل 

مهــم خواهــد بــود بنابرایــن شــبکه اجتماعی بایــد به بخش مرکــزی بازاریابــی و SEO شرکتها تبدیل شــود.

 

تجزیه و تحلیل برای سئو و بازاریابی
  SEO در گــرو هــم هســتند، اطلاعاتــی کــه از بازاریابــی دریافــت میکنید فقــط به SEO از آنجایــی کــه بازاریابــی و

شــا مربــوط اســت و بالعکــس. از دادههــای هــردو منبــع بــرای تعیین اســراتژی خــود اســتفاده کنید.

زمانــی کــه عملیــات ســئو را آغــاز مــی کنیــد نیــاز اســت کــه بدانیــد روی چــه کلماتــی فعالیــت داریــد و در کنــار آن 

اگــر کمپیــن هــای تبلیغاتــی خــود را نیــز فعال کرده اید کافی اســت در لینک هایی که به ســایت شــا در کمپین های 

تبلیغاتی داده می شوند را بر مبنای صفحات هدف خود در سئو و کلمات کلیدی مد نظرتان تنظیم کنید.

شما می توانید بازاریابی و سئو را در کنار یکدیگر با کیفیت و بازخورد بهتری انجام دهید و این کار به شما در صرف 

کمــر هزینــه و بازدهی بیشــر کمک می کند.

یک داستان بگوئید

ایــن نکتــه بایــد اهمیــت دخیــل کــردن کاربــران در ســایت را بــه شــا نشــان دهــد. شــا بایــد یــک داســتان بگوئیــد. 

برند شــا باید یک داســتان داشــته باشــد که مشــریها به آن علاقه مند باشــند. اطمینان حاصل کنید که برند شــا یک 
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داســتان در تمام زمانها تعریف میکند. اگر مشــریها با داســتان برند شــا درگیر شــوند، SEO شــا را نیز بالا میبرند.

داســتان یــک وب ســایت مــی توانــد رفــع دایمــی مشــکلات خاصــی در یــک حــوزه تخصصی باشــد و یا مــی تواند یک 

فرآیند همیشــگی بهبود دهی باشد.

شــا بایــد یــک داســتان باشــید کــه در جایی شروع شــده اســت و همگی تمایــل دارند شــا را دنبال کنند تــا در نهایت 

بــه آنچــه شــا ارائــه مــی کنیــد برســند و بــا شــا همراه باشــند.

این نکته به جایگاه سازی در برندسازی نیز معروف است.

 

برای موفقیت در بازاریابی اینترنتی چقدر زمان نیاز است؟
زمانــی کــه SEO و بازاریابــی بــه شــکل فــوق توضیــح داده مــی شــود ممکــن اســت بــه نظــر خیلــی ســاده بیایــد. 

اشــتباه نکنیــد کــه هیــچ چیــز آســانی در مــورد بازاریابــی برنــد شــا در گــوگل بــا هــان ســئو و رســیدن سریــع و 

مســتقیم مشــری بــه وب ســایت شــا وجــود نــدارد. ایــن کار نیازمنــد زمــان و تلاش اســت و اگر در شــش مــاه اول به 

موفقیــت دســت یافتیــد، ایــن موفقیــت یــک تحــول شــدیدا سریــع تلقی میشــود.

همینطــور کــه کار خــود را ادامــه مــی دهیــد بایــد بــه طــور پیوســته ســعی و خطــا کنیــد و مســیر صحیــح را بیابیــد، 

آزمــون فــوق العــاده A/B کلیــد تبدیــل کســب و کار شــا بــه یــک کســب و کار موفــق اســت. چیزهــای جدیــد را 

امتحــان کــرده و دریابیــد کــه چــه چیــزی کارآمــد اســت و چــه چیــزی نیســت. چیــزی کــه بــرای یــک شرکــت دیگــر 

کار میکنــد ضرورتــاً برای شرکت شــا کار نخواهند کرد.

در نهایــت کاری کــه شــا بایــد در ســال 2016 انجــام دهید همان کاری اســت که در ســالهای قبل مــی کردید، باید به 

طــور پیوســته و ســخت کار کنیــد و مــدام آزمــون هــای جدیــدی را اجــرا کنیــد تــا از مســیر منحــرف نشــوید و در 

نهایــت نتیجــه همــه ایــن مــوارد ســود بلنــد مــدت و بازدهــی عالــی خواهــد بــود.


